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PRESENTACIÓN 

 

La Federación Andaluza de Municipios y Provincias ha puesto en marcha el proyecto 

ñECOADĆPTATE: ESTRATEGIA DE FOMENTO Y APOYO EN MATERIA DE EMPLEO 

VERDE: PRODUCTOS Y SERVICIOS RESPONSABLESò Acción cofinanciada por el Fondo 

Social Europeo dentro del Programa Operativo de Adaptabilidad y Empleo 2007-2013, en el marco 
del Programa empleaverde, gestionado por la Fundación Biodiversidad en calidad de Organismo 

Intermedio. 

Este proyecto enmarcado en la línea estrat®gica de intervenci·n ñCompra P¼blica Responsable desde 

la Administración Local (2009-2011)ò de la FAMP tiene como finalidad contribuir a la formaci·n de 

los trabajadores/as en temas ambientales para posibilitar la eco-adaptación de las empresas 

potencialmente suministradoras de la Administración Local de productos y servicios a la vez que 

fomenta la creación de empresas de economía social vinculadas con la excelencia en la gestión de 

nuevo modelo de Desarrollo Sostenible. Gracias a lo cual se creará una plataforma de comunicación 

entre la FAMP y el tejido empresarial andaluz permitiendo involucrar a las pymes y micropymes 

potencialmente suministradoras de productos y servicios de las administraciones locales en el 

emergente mercado de la compra pública responsable. 

Entre octubre de 2009 y septiembre de 2010 se pondrán en marcha entre otras actividades un 

Programa de formación y una serie de jornadas divulgativas. Todo ello dirigido a propiciar las 

mejores opciones para que las empresas andaluzas  se adapten y participen en el mercado de la 

compra pública responsable.  

Alcanzar una sociedad más sostenible precisa de cambios profundos de nuestros hábitos de 

comportamiento cotidiano, a nivel individual y colectivo. Este debe ser un compromiso compartido 

por lo que le invitamos a participar a través de las diversas actuaciones previstas.  

Con la puesta en marcha de este proyecto se pretende dar respuesta a algunas de las disposiciones 

planteadas en el Eje 1 del PO FSE -Fomento del espíritu empresarial y mejora de la adaptabilidad de 

trabajadores, empresas y empresarios - promoviendo el desarrollo de servicios adaptados a las 

nuevas necesidades del sistema productivo, así como las consideraciones recogidas en el Eje 2 -

Fomentar la empleabilidad, la inclusión social y la igualdad entre hombres y mujeres-, con el 

planteamiento de diferentes cursos de formación y jornadas vinculadas a la aplicación de criterios 

ecoresponsables y adquisición de herramientas para la mejora de los servicios prestado, cubriendo el 

mayor espectro de personas destinatarias y contenidos. 

 

Todas las actuaciones que se desarrollaran a lo largo del proyecto son "Acciones gratuitas 

cofinanciadas por el FSE". 

 

Este proyecto tiene como objetivo contribuir a la formación de los trabajadores/as en temas 

ambientales para posibilitar la eco-adaptación de las empresas potencialmente suministradoras de la 

Administración Local de productos y servicios a la vez que fomenta la creación de empresas de 

economía social vinculadas con la excelencia en la gestión de nuevo modelo de Desarrollo 

Sostenible. 

Personas destinatarias 

- Trabajadores de pymes y micropymes 

- Trabajadores por cuenta propia (entre ellos: profesionales liberales-abogados, economistas, 

periodistas, etc.- y trabajadores agrarios- agricultores, ganaderos, pastores, jornaleros, guardas de 

fincas, etc.) 
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Inscripciones 

 

Las inscripciones se realizarán preferentemente mediante mail fax o correo ordinario a la 

Secretaría Técnica del proyecto según el modelo de solicitud, respetando siempre el plazo fijado 

para la admisión. Aquellas solicitudes ilegibles o incorrectamente cumplimentadas no serán 

objeto de selección, por lo que se recomienda el procedimiento de inscripción electrónica. 

 

El plazo de admisión de solicitudes quedará abierto hasta el inicio de la acción formativa, si 

bien tendrán preferencia las solicitudes presentadas antes de 15 días del inicio de la misma. 

La persona coordinadora de cada curso seleccionará al alumnado siguiendo los perfiles que más 

se adapten a los contenidos de cada acción formativa, dándose preferencia a aquellas personas 

solicitantes que hayan realizado un menor número de cursos. 

 

Una vez realizada la selección se comunicará la admisión en la acción formativa solicitada, 

preferentemente por correo electrónico. La inscripción quedará formalizada con el envío a 

través de mail o por fax o correo ordinario a la Secretaría Técnica del Proyecto, de la fotocopia 

del Documento Nacional de Identidad o Pasaporte vigente y aquella documentación que acredite 

su condición de persona en activo, dentro del plazo fijado en la carta de admisión. En caso de no 

poder realizar al curso, se debe comunicar lo antes posible a la Secretaría Técnica para proceder 

a la admisión de reservas. 

 

Documentos 

 

Al alumnado se le hará entrega de documentación y contenido formativo diverso, seleccionado 

y preparado por la persona coordinadora del curso, siendo en su mayoría en formato digital. 

Se expedirá certificado de asistencia a aquellos alumnos y alumnas que no falten más del 20% 

de la carga lectiva. En el caso de superar una prueba de evaluación final y/o práctica, obtendrán 

su certificado con la indicación de aprovechamiento. 

Todos los cursos están cofinanciados por el Fondo Social Europeo, por lo que seguirán las 

normas de control, seguimiento y evaluación establecidos por dicho Organismo. 

 

Información 

Secretaría Técnica del Proyecto Ecoadaptate 

Federación Andaluza de Municipios y Provincias 

Correo electrónico: ecoadaptate@famp.es  

Telf.: 954 659 756 - ext.: 141 

Página web: www.famp.es 

Avenida San Francisco Javier, 22, Edificio Hermes, 3ª planta modulo 14, Sevilla 

 

Correo electrónico: ecoadaptate@famp.es 

Web: www.famp.es/ecoadaptate 

 

mailto:ecoadaptate@famp.es
http://www.famp.es/
mailto:ecoadaptate@famp.es
http://www.famp.es/ecoadaptate
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FD1:  APLICACIÓN DE CRITERIOS ECO-RESPONSABLES PARA LAS 

EMPRESAS DE ECONOMÍA SOCIAL:  10  PASOS CLAVE  
 

 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  

 

¶ Conocer el concepto de Eco-responsabilidad Empresarial 

¶ Analizar y evaluar las alternativas para la aplicación de criterios eco-responsables como 

una ventaja estratégica que crea valor añadido en la actividad empresarial. 

¶ Comprender las políticas públicas en materia de Compra Responsable y estrategias 

principales a disposición de las empresas para la incorporación a este mercado 

económico 

¶ Conocer las herramientas disponibles para llevar a la práctica los principios de la Eco-

responsabilidad Empresarial. 

 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Conceptos básicos 

1. Introducción. 

2. Desarrollo sostenible.  

3. Ecoresponsabilidad 

4. Marketing Empresarial y Marketing 

Ambiental 

 

Unidad Didáctica 2. Marketing 

ambiental  

1. El medio ambiente como factor de 

competitividad.  

2. Definición de marketing ambiental.  

3. Prioridades del marketing ambiental. 

4. Las ventajas de volverse "eco-

responsable".  

5. La publicidad engañosa. 

 

Unidad Didáctica 3. Criterios Eco-

responsables 

1. Introducción.  

2. Medidas eco-responsables para la 

competitividad empresarial 

3. Diseño eco-responsable 

4. Eco-etiquetado 

 

Unidad Didáctica 4. 10 pasos clave para 

convertirse en una empresa-eco-

responsable 

1. Introducción. 

2. Pasos 1 y 2: Conocimiento del mercado 

eco-responsable y de sus criterios 

3. Pasos 3 y 4: Mejora de la gestión y uso 

eficiente de los recursos 
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4. Pasos 5 y 6: Certificación EMAS e ISO 

14001, Sello Calidad Sostenible 

 

5. Pasos 7 y 8: Implantación de la variable 

ética y social en la producción y prestación 

de servicios 

 

 

 

 

6. Paso 9: Memoria de sostenibilidad.  

7. Paso 10: Estrategias de marketing.  

 

Unidad Didáctica 5. Situación y 

tendencias de las empresas economía 

social ante la eco-responsabilidad 

1. Introducción. - Situación actual. 

2. Tendencias. 
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FD2:  MÉTODOS Y TÉCNICAS PARA LA INCORPORACIÓN DE 

MEJORAS EN LA PRODUCCIÓN Y OFERTA DE SERVICIOS 

RESPONSABLES EN LAS EMPRESAS DE ECONOMÍA SOCIAL  
 

 

 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  

 

¶ Conocer los diferentes métodos y técnicas disponibles en materia de ecoresponsabilidad 

¶ Aplicar las herramientas existentes para la mejora empresarial 

¶ Promocionar nuevas formas de negocio ambiental 

 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Conceptos básicos 

1. Introducción.  

2. Empresa Eco-responsable 

3. Productos y/o servicios responsables 

4. Compra Pública Responsable 

 

Unidad Didáctica 2. Criterios para ser 

una empresa proveedora de productos o 

servicios eco-responsables 

1. Introducción.  

2. Mejora de la variable ambiental: 

Optimización de los recursos utilizados 

3. Mejora de la variable social: 

Mantenimiento de las condiciones 

laborales, fomento de la igualdad de 

oportunidades y la accesibilidad. 

4. Mejora de la Variable ética: condiciones 

de trabajo dignas 

 

Unidad Didáctica 3. Implantación de 

Sistema de Gestión Medio Ambiental en 

la Pyme 

1. Introducción.  

2. Análisis de Ciclo de Vida del producto 

y/o servicio 

3. Certificación EMAS e ISO 14001 

 



 

Página 8 de 15 
 

Con la colaboración de: 

 

 

 

 

Unidad Didáctica 4. Cambios en el 

modelo de trabajo actual 

1. Introducción 

2. Responsabilidad laboral en la generación 

de productos eco-responsables 

 

 

 

 

 

3. Cambios de hábitos generales en el 

puesto de trabajo 

 

Unidad Didáctica 5. Principales 

empresas eco-responsables 

1. Ejemplos Europeos y Nacionales 

2. Ejemplos Andaluces 
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FD3:  CÓMO ELABORAR UN PROGRAMA DE COMPRA VERDE 

PARA SU EMPRESA  
 

 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  

 

¶ Promocionar nuevas formas de negocio ambiental 

¶ Fomentar la gestión empresarial con criterios de Sostenibilidad 

¶ Aplicar la Compra verde dentro de la empresa como ventaja competitiva y sello de 

calidad empresarial 

 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Crecimiento 

económico, conservación del medio y 

políticas eco-responsables.  

1. Desarrollo y medioambiente  

2. Políticas de Contratación 

medioambientales y eco-responsables 

 

Unidad Didáctica 2. Compras Verdes y 

Consumo Responsable 

1. Compras Verdes: concepto de compra 

verde y justificación  

2. Concepto de Consumo Responsable y 

aplicación en la Empresa 

3. Estrategia de implementación de un 

programa de Compras Verdes 

 

Unidad Didáctica 3. Desafíos del 

aprovisionamiento verde 

 

Unidad Didáctica 4. Claves para la 

Implementación exitosa de un Programa 

de Compra Verdes 

 

Unidad Didáctica 5. Ventajas de sumarse 

a la Compra Verde-Compra Responsable 
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FD4:  APLICACIÓN DE CRITERIOS DE SOSTENIBILIDAD EN LA 

GESTIÓN LOCAL:  IMPLANTACIÓN SGMA  EN LOS 

AYUNTAMIENTOS  
 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  

 

¶ Incentivar la implantación de sistemas de gestión medioambiental en las 

Administraciones Locales como parte de su mejora en los servicios públicos 

¶ Familiarizar a los trabajadores/as destinatarios/as con la gestión ambiental dentro de la 

administración Local  

¶ Reconocer la importancia de una buena gestión para contribuir a la protección 

medioambiental. 

¶ Aumentar los conocimientos de los participantes en materia de gestión medioambiental, 

lo que conlleva una adaptación de los mismos a las nuevas exigencias del mercado 

nacional e internacional, asegurando su reciclaje profesional dentro del ámbito de las 

empresas dedicadas a trabajar con las Administraciones locales. 

¶ Introducir al trabajador en el sistema de gestión medioambiental europeo (EMAS), así 

como en la norma ISO 14001. 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Conceptos básicos 

1. Desarrollo Sostenible y Gestión Local 

2. Gobernanza Local  

3. Servicios Públicos 

4. Sistema de Gestión Medio Ambiental 

 

Unidad Didáctica 2. Introducción  

1. Antecedentes  

2. Situación actual  

3. Objetivos y decálogo de buenas prácticas 

en la vida diaria de la Administración Local 

 

 

 

Unidad Didáctica 3. Sistemas de Gestión 

Medioambiental  

1. Evolución de los sistemas de calidad 

ambiental  

2. Sistemas de gestión ambiental  

3. Definición de los sistemas de gestión 

ambiental 
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Unidad Didáctica 4. Recursos materiales. 

Su consumo y gestión en la 

Administr ación Local 

1. Recursos materiales más utilizados 

2. Consumo de recursos y gestión de 

residuos  

3. Consumo y gestión de energía  

4. Consumo y gestión de agua y espacios  

5. Consumo y gestión de productos 

químicos, contaminantes y residuos 

peligrosos  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Unidad Didáctica 5. Productos eco-

responsables 

1. Introducción 

2. Implantación de la Compra Pública 

Responsable 

3. Tipo de productos  

4. Requisitos a cumplir por los productos 

para ser declarados ecológicos: eco-

etiquetas  

 

Unidad Didáctica 6. Educación 

Ambiental de los clientes y del personal  

1. La empresa, los empleados y los clientes  

2. Prevención de riesgos laborales relativos 

al medioambiente 

3.- Resumen y cierre 
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FD5:  ELABORACIÓN DE PLANES DE COMUNICACIÓN Y 

MARKETING EMPRESARIAL EN MATERIA DE ECO-
RESPONSABILIDAD:  OFERTA DE SERVICIOS Y PRODUCTOS 

RESPONSABLES .   
 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  

 

¶ Presentar las principales herramientas teóricas y prácticas para incorporar el concepto 

de ñeco-responsabilidadòen las decisiones de marketing. 

¶ Fomentar el conocimiento del marketing y, a la vez, su aplicación en las actividades 

empresariales despertando un comportamiento respetuoso con el medio ambiente, social 

y ético de manera que se pueda hablar de productos y consumidores responsables 

¶ Conocer y aplicar las herramientas que proporciona el marketing ambiental en el 

desarrollo de cualquier actividad empresarial. Aprender la definición de marketing 

ambiental, tanto a nivel empresarial como social 

¶ Realizar Plan de comunicación para integrar la empresa en el mercado económico eco-

responsable 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Conceptos clave 

1. Comunicación Empresarial 

2. Desarrollo Sostenible y Eco-

responsabilidad 

3. Liderazgo Ambientall 

4. Marketing Social 

 

Unidad Didáctica 2. La comunicación 

empresarial en clave de eco-

responsabilidad 

1. Antecedentes  

2. Situación actual  

3. Perspectivas de futuro 

 

Unidad Didáctica 3. Marketing Eco-

responsable 
1: Mecanismos Voluntarios de Mercado 

2: Marketing Ambiental: Situación actual y 

tendencias 

3: Estrategia del Marketing Eco-

responsable 

4: El consumidor con enfoque responsable.  

 

Unidad Didáctica 4. Criterios básicos en 

comunicación de la ecoresponsabilidad 

1. Introducción 

2. Claves de un producto eco-responsable 

3. Tipo de productos  

4. Principales Clientes 
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Unidad Didáctica 5. Cómo realizar un Plan de Comunicación en materia de Eco-

responsabilidad 

1. Análisis de la Empresa y del sector a que pertenece 

2. Definición de Metas y Objetivos 

3. Definición del Público objetivo 

4. Medios clave de comunicación 

5. Implementación dentro y fuera de la empresa 
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FD6:  CREACIÓN DE EMPRESAS ECO-RESPONSABLES :  NUEVOS 

YACIMIENTOS DE EMPLEO Y LÍNEAS DE FINANCIACIÓN .  
 

 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  
 

¶ Presentar las principales ventajas en al creación de empresas eco-responsables 

¶ Fomentar el conocimiento sobre la eco-responsabilidad empresarial y, a la vez, su 

aplicación en la creación de nuevas empresas 

¶ Conocer y aplicar las herramientas que proporciona el estado actualmente para la 

creación de empresas 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

 

Unidad Didáctica 1. Introducción 

1. Desarrollo Sostenible y mercado 

económico actual 

2. Concepto de Eco-responsabilidad y 

nuevos yacimientos de empleo 

 

Unidad Didáctica 2. Mercado 

empresarial Eco-responsable 

1. Situación actual 

2. Perspectivas de futuro 

 

Unidad Didáctica 3. Creación de 

empresas eco-responsables 

1. Definición de empresa eco-responsable 

2. Modalidades de empresas eco-

responsables 

3. Herramientas para la creación de 

empresas en clave de eco-responsabilidad 

 

Unidad Didáctica 4. Certificaciones en 

materia de ECO-Responsabilidad 

1. Introducción al etiquetado ecológico 

2. Sistemas de certificación 

3. Tendencias del mercado actuales y 

futuras 

 

Unidad Didáctica 5. Líneas de 

Financiación 

1. Subvenciones y ayudas  

2. Legislación aplicable  
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FD7:  NUEVAS VÍAS DE NEGOCIO VERDE:  COMPRA PÚBLICA 

RESPONSABLE  
 

Fecha: abril 2010-junio 2010 

Modalidad: On-Line 

Horas lectivas: 50 horas 

Nº de plazas: 20. 

Objetivos:  
 

¶ Presentar las principales ventajas en la creación de empresas eco-responsables 

¶ Fomentar el conocimiento sobre la eco-responsabilidad empresarial y, a la vez, su 

aplicación en la creación de nuevas empresas 

¶ Conocer y aplicar las herramientas que proporciona el estado actualmente para la 

creación de empresas 

 

Personas destinatarias:  

 

Trabajadores y trabajadoras de PYMES andaluzas que quieran potenciar la eco-responsabilidad 

empresarial y crear nuevas empresas relacionadas con este sector y la Compra Pública 

Responsable para la mejora de su situación actual y la potenciación de su empresa. 

 

Contenidos: 

 

Unidad Didáctica 1. Conceptos 

Principales 

1. Desarrollo Sostenible-y su aplicación en 

las Administraciones Públicas 

2. Compra y Consumo Responsable 

2. Compra Pública Responsable 

 

Unidad Didáctica 2. La Compra Pública 

Responsable y su incidencia en la RSC 

1. Introducción a la RSC 

2. Vinculación de la RSC con la Compra 

Pública Responsable. 

3. Etiquetas sociales y ecológicas 

4. Inversión socialmente responsable 

 

Unidad Didáctica 3. Cómo empezar a 

trabajar en línea con el desarrollo 

sostenible. 

1. La dificultad de pasar de la teoría a la 

práctica. 

2. Acciones concretas en temas sociales y 

ambientales. 

Calidad en el trabajo. 

 

Unidad Didáctica 4. Experiencias 

pioneras en materia de Compra Pública 

Responsable 

1. Análisis de las ventajas e inconvenientes 

de los Programas Compra Pública 

Responsable en España 

2. Nuevos Criterios de contratación Pública 

 

Unidad Didáctica 5. El Mercado de la 

Compra Pública Responsable 

 

1. Tendencias actuales en materia de 

Compra Responsable por parte de las 

Administraciones Públicas  

2.  Nuevas vías de negocio empresarial 

vinculadas a la Compra Pública 

Responsable 

 


